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REPORT

MDW 24

No coracao do ciclo de inovacao

da Portobello, reunimos criatividade,
analise e colaboracao. Exploramos
uma variedade de materiais,
pesquisas e interacoes sociais,
interpretamos as tendéncias

globais e criamos dialogos
inspiradores e conteudos exclusivos.
Compartilhnamos ideias para
enriguecer a cultura e construir

um portfolio verdadeiro e cativante.
Assim, nao so levamos adiante
nossa comunidade, mas também
promovemos uma mentalidade

de constante inovacao e exceléncia.

Este relatorio apresenta nossas
observacboes da Semana de Design
de Milao (Salone del Mobile e
Fuorisalone), que ocorreu de 16 a 21

de abril. E importante destacar

que essas percepcoes sao resultado
do extenso trabalho de pesquisa,
analise e desenvolvimento que
compodem o Ciclo de Inovacao
Portobello. Esta iniciativa coletiva
envolve todas as unidades

e desempenha um papel
fundamental na formacao das
nossas impressdes sobre o evento.
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A Semana de Design de Milao
vai além do Salone del Mobile,

movimentando a cidade com o , | /
Fuorisalone. Estivemos l& para / A
contemplar e dialogar com as | |

maiores mentes criativas do design : : | .
e, claro, confirmar nossas .

previsOes para as tendéncias dos

proximos anos. Como sempre,

nossa participagcao gera ainda
mais ferramentas para nos
mantermos na linha de frente

N~

do design e da expressao criativa.
Vamos juntos!
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NOSSA PREMISSA E A

COLETI
VIDADE

Na pratica, o Ciclo de Inovacao

é baseado em dialogo, troca e

colaboracao. Isso implica nao apenas
participar dos principais eventos de
design, arte e arquitetura pelo mundo,
como também dar voz diariamente

a arquitetos que frequentam

nossas lojas e plataformas digitais,
buscar colaboracdes criativas com
profissionais de grande destaque

em areas de nosso interesse.

Essa dindmica colaborativa nos ajuda
a ficar sintonizados com as principais
tendéncias comportamentais e de
coNnsumo, ac mesmo tempo que nos
aproxima de nossos consumidores.
Cultivamos uma cultura

de comunicacao aberta dentro

da empresa e com a comunidade

em geral. O Ciclo de Inovacao ¢é a
esséncia da Portobello, focado no

cliente, impulsionado pela transparéncia
e colaboracao. A metodologia consiste
em mesclar duas perspectivas: a primeira,
de dentro para fora, onde nossas lojas,
iInteracao com clientes e arquitetos

e clinicas de produtos geram dados;

e a segunda, de fora para dentro, por
meio de pesquisas, colaboracoes criativas
individuais e coletivas e a participacgao

em diferentes eventos. Essa abordagem
Nnos possibilita evoluir, inovar e crescer.

A Semana de Design de Milao representa
um ponto alto desse ciclo virtuoso,

um forum de criatividade e conexodes.

Sublinhando a importancia da interacao
e do dialogo na Portobello, acreditamos
que diferentes percepcdes quando
compartilhnadas maximizam o resultado
de pesquisas e produtos e expandem

O repertoério do proprio individuo.

Um circulo virtuoso que apoia

a evolugao de nossa comunidade.
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TENDENCIAS

Apesar dos desafios atuais,
mantemos a fé na resiliéncia
humana diante de mudancas

e adversidades, promovendo NOSSA
NATUREZA ZONA DE

CONFORTO

QUARTO
TEMPO

adaptacao com empatia e
criatividade. Este ano, 0sS novos
conceitos valorizam a interconexao
entre o particular, o coletivo

e 0 meio que habitamos. Assim,
Intercultural dialoga sobre

COMFY INTER
SINCRETISMO

0 surgimento de novos olhares, & COZX ESTETICO CULTURAL
sobre a descentralizacao cultural.
O Quarto Tempo, nos mostra
a valorizagcao do tempo pessoal,
além de navegar pelo passado,
presente e futuro. Por ultimo, HERE

- COMES
Nexus traz o frescor do otimismo THE FUN

através de novas conexoes.



NOSSO CENARIO ATUAL

DESA
FlOSx

Em tempos de crise, EREICIGEERE
ERSITTIEERIIIEN enquanto

sentimos 0s impactos da recessao

se aproximando. O mundo esta
enfrentando uma sucessao

de desafios geopoliticos

e socioculturais, tornando o periodo
atual incerto e nebuloso, alterando
profundamente os sistemas
financeiros, ambientais e culturais.

Mesmo diante desse cenario
desafiador, € vital lembrar
que a incerteza também traz
oportunidades de renovacao.
As empresas permanecem

em seu lugar seguro,
fortalecendo suas identidades
e valores fundamentais,
enguanto surgem novas
formas de interconexao e

colaboracao. Culturas e vozes

anteriormente negligenciadas
recebem destaque, inspirando
designs expressivos e
auténticos, que enriqguecem
nossa diversidade. Juntos,
através da criatividade e da
iInovacao, podemos enfrentar
esses desafios e emergir mais
fortes e unidos do que nunca.




INTER
CULTURAL

CONCEITO EM ASCENSAO

A PRESENGCA DE AMBIENTES

COM FORTES TRACOS ORIENTAIS
INDICA IMPORTANTES MUDANGCAS
ESTETICAS E FUNCIONAIS.

» GRESCENTE ORIENTAL
» INTERPRETACAO CULTURAL
» FUNCIONALIDADE ALTERNATIVA




Encarar de frente, nao apenas
colocar, mas fincar os pés no chao!
Em tempos de recessao global,

a racionalidade se afirma. A busca

por matérias-primas alternativas
reflete os confrontos geopoliticos
e suas consequéncias.
c U L I U traz tramas e formas do passado
I mescladas as influéncias orientais.
RA Esta abordagem enriquece nosso
repertorio, rompendo com a Vvisao

tradicional europeia. A presenca

CONCEITO EM ASCENSAO de ambientes com fortes tracos

asiaticos aponta nao somente para

A presenca da arte artesanal,
somada a riqgueza multicultural,

uma mudanca estéetica, mas tambéem
para a representagao do crescimento
econOmico dessas regides.



CRESCENTE
ORIENTAL

A valorizacao das influéncias

fora do eixo Europa/Ameérica do
Norte impulsiona a diversidade
cultural, enriquecendo os cenarios
com tramas e formas tradicionais
marcantes do Oriente.

01. Roche Bobois
+ Jiang Qiong Er

02. Gervasoni

03. Agape

Divulgacao Giorgetti



https://www.youtube.com/watch?v=2oah_nyZNsw
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https://www.instagram.com/reel/C56FTuIs3iB/

CONCEITO 01 | INTERCULTURAL

LA

£

01. Moooi

02. Loewe

03. Boffi

04. Armani Casa
05. Arper




CONCEITO 01 | INTERCULTURAL
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Davi Gabriel, arquiteto do grupo +Arquitetura



01. Gervasoni

02. Piloto Milano
by Patricia Anastassiadis

INTER-
PRETACAO
CULTURAL

O artesanal emerge como uma
expressao crucial da identidade
cultural, mesclando tradicoes
antigas com influéncias
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contemporaneas para fortalecer
a autenticidade e a diversidade.
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| INTERCULTURAL

CONCEITO 01

01. Carpanese

02. Nilufar




02. Hermes
03. Baxter
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CONCEITO 01 | INTERCULTURAL
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https://www.youtube.com/watch?v=_hLxpS62j48

CONCEITO 01

INTERCULTURAL

0%
DE PRETO

01. Missoni
02. Baxter
03. Cassina
04. Baxter




CONCEITO 01 | INTERCULTURAL

| \VA
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GRUPO

- PORTOBELLO

| +ARQUITETURA
\EM VISITA

UMA DAS
MARCAS MAIS
ESPERADA DO
FUORISALONE:
A CASSINA,
SITUADA NA

VIA DURINI.

) ’ N =) 3~ o= S -y
Grupo de Pesquisa +Arquitetura



UARTO

TEMPO

CONCEITO CONSOLIDADO

No caminho do Eu, 2024 parece
querer fugir do presente. Resgatar
O passado para se manter numa
zona de conforto e ressignificar
O que orienta a estéetica do
momento. A busca por ser
protagonista, nos faz pensar

em um futuro incerto e distopico.
Assim, vivemos caminhando com
a dicotomia, tateando o ontem,
experimentando o presente

e questionando o amanha

em busca do tempo particular.

REPORT MILANO DESIGN WEEK 24

Porfobello



CONCEITO 02 | QUARTO TEMPO

MEU TEMPO

(reflexivo)

A reflexao, busca do autoconhecimento
e O repensar ganham importancia e
influenciam a estética dos ambientes,
tornando-0s propicios a introspeccgao

e a escuta da voz interior.




CONCEITO 02 | QUARTO TEMPO

Divulgagao Loro Piana



CONCEITO 02 | QUARTO TEMPO

MEU TEMPO

(calmo)

A eterna busca pela paz interior
parece chegar ao seu auge.

Em um mundo turbulento la fora,
aqui dentro o design promove a
tranquilidade e o relaxamento.
Estética calma e acolhedora
proporcionam um refugio

para afastar a ansiedade.




CONCEITO 02 | QUARTO TEMPO

Divulgagéo Flexform

H{ CLIQUE AQUI E ASSISTA AO VIDEO DA MARCA)
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https://www.youtube.com/watch?v=3wNFTK-CTvk

CONCEITO 02 | QUARTO TEMPO

01. Flexform
02. Arper
03. Kartell
04. Natuzzi

MEU TEMPO

(cores calmas)

REPORT MILANO DESIGN WEEK 24 Porfobello






CONCEITO 02 | QUARTO TEMPO

FLASH
BACK 70'S

A sensacao de seguranca

é descoberta ao apreciar o
passado, refletindo em um
mobiliario atual que traz a tona
elementos dos anos 70: formas,
cores e texturas. Produtos classicos
e tradicOes valorizadas ressurgem,
proporcionando estabilidade,
conexao historica e um toque
vintage unico aos projetos.

|

Divulgagao Acerbis
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CONCEITO 02

Moroso

01.

Moroso
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CONCEITO 02 QUARTO TEMPO

FLASHBACK 70'S

(cores retro)




Ambientes e projetos que convidam
a experiéncia do agora oferecendo
seguranca em materiais duradouros.
Esses espacos que permitem

deixar de lado a ansiedade do
futuro e as lembrancas do passado,
proporcionando uma sensacao

de equilibrio e solidez.
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| QUARTO TEMPO

CONCEITO 02







=

Questionamentos sobre um futuro
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Encontramos no ontem,

sem respostas

alguns sentimentos que gostariamos

to.

a, mas sempre incer

para amanh
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Baranzate Ateliers




Portobello
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A arte de criar conexoes resulta
Nno melhor de dois mundos em
designs inovadores integrando

talentos criativos de alto calibre.

Essa sinergia resulta em pecas
Unicas que refletem a juncao
de expertise, visao e inovagao.

Unido de duas poténcias,
'The Small Hours' combina
pedra natural e aco,
trazendo uma abordagem
contemporanea e leve ao

design de banheiros.
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Divulgacao | foto Lea Anouchinsky



CONCEITO 03 | NEXUS

.
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Diesel + Moroso

Moroso, em parceria
com a Diesel, lancou
uma colecao com
design moderno e alta
qualidade, inspirada
na dualidade entre o

mundo underground

e a natureza.



CONCEITO 03

NEXUS

Paola Lenti + Nendo

A colecéao sustentavel Hana-arashi
€ inspirada na natureza e cultura
japonesa. Moveis vibrantes em
material reciclado celebram as
pétalas de cerejeira e valores

como Komorebi e Mottainai.

Divulgagao | foto Sergio Chimenti


https://www.instagram.com/reel/C5oErC2Nb28/

CONCEITO 03 | NEXUS

Kartell + Mattel
A colaboracao
multifacetada

apresentou a

reproducao de cinco

Divulgagao | Mattel e Kartell

das cadeiras mais
icOnicas da Kartell

(Al, Venice, Louis
Ghost, Masters

e Ero/s), todas
inspiradas na

Barbie. Uma série
inteiramente rosa de
cadeiras colecionaveis
do tamanho de

bringuedos e também

de tamanho real,

feitas para adicionar

um toque de sonhos

as casas adultas.



Natural ou sintético. Interno ou
externo. Nem um, nem outro: os dois!
Conexodes entre ambientes naturais

e sintéticos, entre mundo externo e
interno, promovem a harmonia entre
natureza e producao humana, além de
estabelecer ligagoes significativas com
diferentes aspectos sociais e culturais.



https://www.youtube.com/watch?v=eTFaJPezqiY

& »K CLIQUE AQUI E ASSISTA AO VIDEO DA MARCA



https://www.instagram.com/reel/C50eeHcR8OG/

A interacao envolvente, como simbolo
da textura do exterior adentrando

a residéncia. O vento, a respiracao

e o0 frescor permeiam as tramas
abertas, criando uma conexao

unica com 0 ambiente externo.

Divulgagao Kettal
el



CONCEITO 03 | NEXUS

\

Divulgacéo Paola Lenti

01. Paola Lenti
02. Paola Lenti

Divulgacao | foto Maurizio N 03 PaO/a Lent/

Divulgacao |(fotdlMaurizio Natta


https://www.instagram.com/reel/C6B7AsbPr3v/
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CONCEITO 03

NEXUS

CHEGA DE
SAUDADE

Passado e presente unidos para trazer
produtos iconicos de volta a vida,
instigando nostalgia e relevancia a
contemporaneidade. Essa colaboracgao
além do tempo, permite uma
reconexao com a histdéria e uma visao
abrangente do design para futuro.

Cassina - Dudet, by Patricia Urquiola
Dudet: novo sofa e poltrona mantém

0 design evocativo e arquitetonico,
preservando o estilo e conforto

unicos da peca original de 2021.

ijulgagéo Patricig Urquicla



CONCEITO 03

NEXUS

Divulgacéao Patricia Urquiola

Moroso + Patricia Urquiola

Patricia Urquiola reimagina Lowland
e Lowseat da Moroso, lancados em
2000, com abordagem sustentavel,
transformando-os em pecas

eco-friendly renovadas.


https://www.instagram.com/reel/C55f40NKbPM/

»K CLIQUE AQUI E ASSISTA AO VIDEO DA MARCA)
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exibiu seus 90 anos de histéria elinovacgéo

L2
i

o ".._ - & T D 1 A
~em uma exposicao marcante. Destacando

produtos emblematicos e lancamentos como

.

- a Cove Kitchen, assinada por Zaha Hadid

Design, a mostra celebrou a fusao entre
tradicdo e design contemporaneo, evidenciando

a evolucao da marca ao longo dos anos.


https://www.instagram.com/reel/C52tZ5qNpQp/

Ao desvendar os bastidores, as marcas
exibem seus valores, tecendo relagoes
genuinas com o0s consumidores

e promovendo valores ecologicos.

A colecao In-Side, fruto da colaboragéao
entre Heatherwick Studio e Magis,
destaca-se ao harmonizar materiais
reciclados, natureza e intervencoes
humanas. Com tecnologia inovadora

de plastico reciclado, desafia

padrdes tradicionais, promovendo

sustentabilidade e criatividade.


https://www.youtube.com/watch?v=eFfXjq5KVn8




CONCEITO 03

NEXUS

Nova Catifa Carta da Arper

Em parceria com a Papershell, a Arper lanca uma
versao renovada da emblematica cadeira Catifa 53.
A Catifa Carta incorpora material revolucionario da
Papershell, reduzindo significativamente sua pegada
ambiental. Além de ser desmontavel e duravel, o
material sequestra CO2, promovendo um design

moderno e ecologicamente responsavel.


https://www.instagram.com/reel/C6ENhu5oLIJ/

Nendo
Nendo exibiu "Whispers of Nature" no
showroom da Paola Lenti. A exposigao
explorou nuances naturais como o0 tempo
e chuvas rapidas. Estantes translucidas
evocavam imagens de nuvens, enquanto

outras pecas traduziam os momentos

magicos pos-chuva.

»K CLIQUE AQUI E ASSISTA AO VIDEO DA MARCA) q

Imagem: Hiroki Tagma


https://www.instagram.com/reel/C57xNsnSviP/

Revisitar os acervos historicos

das marcas nao apenas celebra

sua heranca e identidade, mas
também oferece inspiracao para
criar novas colec0es, que podem ser
reinterpretadas com uma perspectiva
contemporanea, incorporando
tendéncias e tecnologias atuais.

i

Na exposicao em La Pelota,

a marca faz referéncia ao
século XX ao utilizar 20
materiais distintos em tons

de cinza, marrom e vermelho.
A experiéncia conecta passado
e presente, ressaltando

a evolucao consciente da

marca ao longo dos anos.



https://www.youtube.com/watch?v=wf0eer3NoFY

CONCEITO 03

NEXUS

Divulgagéo Gucci

Gucci + Acerbis+
CC-Tapis +
FontanaArte +
Tacchini + Venini

A Gucci conectou
marcas de renome -
Acerbis, CC-Tapis,
FontanaArte, Tacchini,
Venini - para uma
colaboracao exclusiva
apresentada no

Salone del Mobile.



Em um mundo em que € dificil fugir
da acao do homem, o estado natural
da matéria, com suas imperfeicoes
quase intocaveis, torna-se desejo.
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CONCEITO 03 | NEXUS

01. Paola Lenti
02. Kettal

03. Cassina
04. Paola Lenti

CONECTE




Nossa presenga em eventos de destaque
internacional, como a Semana de Design de Milao,
é essencial no Ciclo de Inovacao Portobello.

Viajamos por diferentes cenarios de arquitetura, design, moda,
arte e tecnologia, transformando dados em insights valiosos
para a constante inovagao. Em 2024, continuamos a atualizar
NOSSO0S produtos, materiais e informacoes, convidando vocé

a explorar tendéncias no TrendBook 2024 ¢ além.


https://www.portobello.com.br/form/trendbook-24?channel=portobello-shop

Porrobello

@portobello

» /PortobelloCeramica
www.portobello.com.br

www.archtrends.com


https://www.instagram.com/portobello/
https://www.youtube.com/@portobellooficial
https://www.portobello.com.br/
https://archtrends.com/
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